4

aJAVLIR-VIVRE ©



Tuturor indragostitilor de parfum si familiei mele

Elisabeth de Feydeau de Saint-Christophe, ndscuta Mabille de Poncheville, este nepoata
lui André Mabille de Poncheville, poet si prozator francez, si stranepoata lui Georges
Vidor, armator. Aceasta mostenire de familie a facut-o sa fie interesatd, inca de la o varsta
frageda, de scris, de istorie si de cultura franceza.

Cand avea saisprezece ani, a descoperit puterea emotionald a parfumului dupad ce a
mirosit prima data L’Heure Bleue de la Casa Guerlain, de care s-a indragostit pe loc. De
atunci a fost atrasa peste mdsurd de lumea aromelor, pe care o percepea ca pe un ecou
al lumii muzicii si a pieselor pentru pian studiate de ea in copildrie.

Dupa obtinerea doctoratului in istorie, a fost cooptatd ca membra a Comisiei de afaceri
culturale a Casei Chanel. A infiintat si a condus departamentele lor, dobandind primele
notiuni despre materiile prime naturale ale aromelor.

Apoi, In 1997, a hotdrat sa-si fondeze propria companie, Arty Fragrance, in care a inceput
sd lucreze in calitate de consultant pentru dezvoltare olfactiva si culturald pentru nume de
prestigiu din universul producatorilor de parfumuri: Jean-Paul Gaultier, Chanel, Parfums
Christian Dior si Guerlain, printre altii.

Si-a continuat cercetdrile fundamentale in acest domeniu si a publicat mai multe volume:
Jean-Louis Fargeon, parfumeur de Marie-Antoinette (2005), L’Herbier de Marie-Antoinette
(2012), Les Parfums: histoire, anthologie, dictionnaire (2011), Les 101 mots du parfums (2013).
Astazi este cea mai pretioasa experta in parfumuri, fiind recunoscutd de cele mai mari si
mai faimoase companii. Din 1998, preda la ,1'école des parfumeurs” de la Versailles.

A organizat o serie de expozitii, de pilda ,Parfums Promenade”, la ,Galerie des Galeries”
(Galeries Lafayette, 2001) sau ,La Cour des Senteurs” (Versailles, 2013).

In 2011, alansat brandul , Arty Fragrance by Elisabeth de Feydeau”, sub umbrela ciruia
creeaza si comercializeaza o linie de parfumuri de nisa inspirate din luxul si stilul sofis-
ticat din Franta secolelor al XVII-lea si al XVIIl-lea, care pot fi percepute, mai bine ca
oriunde, la Chateau de Versailles.
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CUVANT-INAINTE

A SE PARFUMA A FOST MEREU UN ACT OMENESC, DE LA INCEPUTUL ISTORIEI ZEILOR
LA ISTORIA, MAI RECENTA, A SEDUCTIEI. PARFUMUL A SPUS INTOTDEAUNA O POVESTE:
O POVESTE DESPRE OAMENI SI DESPRE EPOCA IN CARE AU TRAIT. EL MARCHEAZA
SENSIBILITATI, UNESTE CULTURI, INCANTA INIMI SI RECONCILIAZA SUFLETE.

TRIPLA FUNCTIUNE
A PARFUMULUI

Inca din vremuri indepartate, oame-
nii au ars diferite substante pentru a
intra in legatura cu zeitdtile si pentru
a le aduce rugaciunile lor. De aici
vine si latinescul per fumum, care
semnificd , prin intermediul fumului”
si care a dat in franceza cuvantul
parfum. Parfumul era prezent in
ritualurile, miturile si credintele reli-
gioase. El a fost mai Intai sfintit si
oferit zeilor, dupa care a devenit un
produs de igiend si medicinal, folosit
in combaterea epidemiilor. Ins3 mai
ales parfumul a fost cel mai vechi
complice al seductiei, cel care trans-
mitea mesajul iubirii si Infrumuseta
viata sentimentala. Parcursul sau
initiatic unea aproapele si departele,
credinciosul si zeii, omul si universul.

O OGLINDA PERSONALA

Parfumul era intim legat de ingrijire,
de terapeuticd, si astfel a avut loc,
in decursul secolelor, trecerea de la
sacru la profan. Odata depasite pro-
blemele ce tin de igiend, omul a putut
sd se defineasca pe sine in raport cu
societatea, sa-si construiascd o anu-
mita imagine despre sine, sa se gan-
deasca la ce ar fi dorit sa dezvaluie
despre sine celorlalti, sa-si intensifice

Totul e inmiresmat in acest tablou, intitulat
Primdvard, apartinand pictorului polonez
Teodor Axentowicz (1859-1938).




forta de iradiere sociala. Parfumul a devenit
aura, vesmantul de lumina care-i confera
o putere invizibild, dar profunda asupra
celorlalti. El a devenit treptat expresia
personalitatii, la fel ca trasaturile fetei
sau ca liniile corpului. Parfumul, par-
tener in viata de zi cu zi, este intr-un
fel oglinda noastra: reflecta starile
noastre interioare, ne reconforteaza si
ne leagana in acordurile lui familiare.
Pe piele, parfumul devine un miros ,in

sine”, caracteristica cea mai profundd a fiintei E

noastre ascunse, misterioase, expresia sensibilitatii
noastre. Il alegem atent sau fara a sta pe ganduri,
instinctiv sau nebuneste, ca o dragoste la prima vedere.

TOTUL E PARFUM

Literatura dd marturie ca viata cotidiana e impregnata
cu parfumuri de arbori, de flori, de pdmant, de apa, dar
si cu mirosurile obiectelor carora viata le-a impartdsit
tainice efluvii: cartea veche cu foi ingalbenite, matasea
fanata a unei rochii, manusile date uitarii... Materia
memorase mirosul trecutului. Guy de Maupassant, in
romanul sau Fort comme la mort (Tare ca moartea), prezenta
parfumul ca pe cel ce starneste pasiunea in barbatul
matur: ,,De cate ori 1i fusese aruncata in treacat o rochie
de femeie raspandind in aer adierea suava a unui parfum,
redesteptand In amintire atatea intamplari uitate!
Inlduntrul vechilor sticlute de parfum regésise adesea
franturi din viata sa, si toate mirosurile razlete —
ale strazilor, ale campurilor, ale caselor, ale mobilelor,
mirosuri placute sau respingdatoare, mirosurile calde
ale serilor de vara sau mirosurile reci ale serilor
de iarna — ii evocau mereu in suflet ramasite
indepadrtate, ca si cum mirosurile ar pdstra in ele
lucruri moarte si imbalsamate.”

CREATOR DE AMINTIRI
OLFACTIVE

Fie ca trezeste trdiri mistice, fie

cd starneste placerea simturilor,
parfumul isi extrage din amin-
tiri intensitatea emotiilor pe care
le genereaza. Astazi e recunoscut
faptul ca mirosul e un simt esential

si ca parfumul infrumuseteaza cotidianul.
Cu totii stim cd mirosurile au puterea de
a crea dorinta, de a ne transporta in
timp si spatiu, de a ne aduce anii ina-
poi si de a ne purta intr-o calatorie
catre destinatii cunoscute sau inca
nedescoperite. Mica madlend a lui
Proust are darul de a ne scoate in
afara timpului. Parfumierii au inteles
mai bine ca oricine acest lucru. Ei sunt
deopotriva artisti si tehnicieni; magicieni,
dar si alchimisti, capabili sd-si gaseascad in
ei insisi toate sursele de inspiratie. Spre deosebire
de apotecar (farmacist), care reproduce invariabil aceeasi
formula, parfumierul e un creator care se adreseaza
sensibilitatii launtrice a fiecdruia. Jean-Louis Fargeon,
parfumierul reginei Maria Antoaneta, isi definea astfel
meseria In secolul al XVIII-lea: , Dintre toate artele
odraslite din lux si bogdtie, niciuna nu produce atata
incantare ca arta parfumierului.”

+PARFUMUL ESTE MIROSUL PLUS OMUL”

A creasia desdvarsi un parfum... iata o meserie care are
legaturi intru totul speciale cu timpul si cu arta. In arta
de a compune un parfum nu existd creatie ex nihilo.
Istoria parfumurilor ne arata cd e vorba de o actiune in
desfasurare si ca prezentul se construieste in prelungirea
trecutului. Parfumul nu se poate reduce la o simpla
marfa. El e cu mult mai mult. ,, Parfumul este mirosul
plus omul”, spunea Jean Giono, subliniind aceasta
necesard intalnire dintre piele si efluviu pentru ca
un parfum sa se poatd exprima, prinzand viatd prin
intermediul persoanei care il poarta. El prelungeste

si emotionald. $i pentru ca mirosul frumos al parfu-
mului nu dispare niciodatd, in 2018 i-a fost acordata
o recunoastere universala: savoir-faire-ul legat de

parfum de la Grasse a fost inscris de
.f"’""& UNESCO pe lista patrimoniului

cultural imaterial al umanitatii.

Imaginea de sus: Trandafiri de mai sau Centifolia
de pe domeniul Manon din Grasse, Franta.

Imaginea alaturata: Pomander argintat, datand
aproximativ din 1580 si provenit din Anglia,
avand gravate urmatoarele inscriptii: Rose,
Cedro, Gesmini, Ambra, Moschete, Viole,
Naransi si Garofoli.



PARFUMURILE LA VERSAILLES

LUDOVIC AL XIV-LEA, REGELE

SOARE, VOIA SASTRALUCEASCA PRIN
MAGNIFICENTA CASTELULUI SAU, CARE
A AJUNS UN MODEL PENTRU INTREAGA
EUROPA. ZILNIC SE INGRAMADEAU
ACOLO INTRE TREI MII SI ZECE MII

DE PERSOANE.LA VERSAILLES, UNDE
CONFORTUL ERA RUDIMENTAR,
FOLOSIREA PARFUMULUI AVEA, INAINTE
DE TOATE, O FUNCTIE IGIENICA SI
MEDICALA, FARA A NEGLIJA TOTUSI

UN ANUME RAFINAMENT OLFACTIV,
DAR SI NEVOIA DE A 1ESI IN EVIDENTA.

LUDOVIC AL XIV-LEA SI FANTANILE
LUI PARFUMATE

Construind castelul Versailles incepand cu anul 1661,
Ludovic al XIV-lea a incurajat in mod deosebit artele
si literele si a transformat curtea Frantei intr-un taram
al luxului si al placerii. Tot in timpul domniei lui,
parfumul a patruns la Versailles ca un apanaj regal
rezervat elitei, in acelasi fel in care era destinat zeilor
in Antichitate. In 1693, sieur Simon Barbe, in manualul
sau Le Parfumeur frangois, 1l numea pe Ludovic al XIV-lea
,regele care miroase atat de delicat”
mult la functiunea sa divina (rolul sdu de monarh abso-
lut de drept divin), decat la mirosul lui corporal care nu
era tocmai pldacut, dacd ar fi sd ddm crezare Memoriilor
lui Saint-Simon.

Parfumierii creau la comandad ape parfumate

pentru o clienteld distinsa care dorea sa se
facd remarcata la Curte printr-un siaj
personalizat. Se foloseau stofe impregnate
cu esente mirositoare, lotiuni de corp,
creme pe baza de cacao si

, referindu-se mai

vanilie... Unii isi parfumau pana
si praful de tutun, imitandu-1
pe printul de Condé.

Cutie cu patru flacoane de cristal,

cu dopuri de aur si o palnie pentru
parfum tot din aur, piesa de

orfevrarie executata de Antoine
Jan de Villeclair, cca 1755-1756.
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Desen din sec. al XVllI-lea infatisand-o pe madame de Montespan la
Castelul de Clagny, situat odinioara la Versailles.

SPATII AMENAJATE PENTRU A MIROSI
FRUMOS

Pentru a fi pe placul favoritelor sale, cele mai faimoase
fiind Louise de La Valliere, Marie-Angélique de Fon-
tanges si Francoise Athénais de Montespan, regele
incepuse sa faca o adevarata pasiune pentru parfu-
murile tari. I-a cerut apoi lui Le Vau sa-i construiasca
marchizei de Montespan, in parcul de la Versailles,
un castel mai mic supranumit ,Trianon de Flore”,
apoi ,Trianon de Porcelaine”. inconjurat de cele mai
rare si mai parfumate flori, aerul era supraincdrcat de
miresme. La Versailles, straturile amenajate de arhitec-
tul peisagist Le Notre erau pline de iasomie. In Le Par-
fumeur francois, Simon Barbe descria obiceiurile de la
Curte: , Florile cele mai intrebuintate sunt trandafirul,
nucsoara, tuberoza, iasomia, floarea de portocal. Le
alegem pentru femei, pentru ale face atragatoare.”
Spre sfarsitul domniei, Ludovic al XIV-lea se mai
simtea legat doar de Apa de flori de portocal, cu
care parfumase pana si fantanile de la Versailles,
care era extrasa din portocale amare, cultivate in
oranjeria construitd de Jules Hardouin-Mansart
intre 1684 si 1686, pe nu mai putin de trei hectare,
regele adunand acolo aproape 2 000 de 1dzi cu por-
tocali. In ultimii s3i ani de viatd, Ludovic al XIV-lea a
respins toate parfumurile si le-a alungat de la curte,
caci credea ca ele 1i provocaserd durerile de cap si
ametelile de care a suferit pana la moarte, in 1715.



DE LA PARFUMUL GREU,
CU NOTE ANIMALICE,
LA O FRAGRANTA
MAI SUBTILA

De acum finainte se spune si despre
babati, ca si despre femei, ca sunt ,niste
insecte usoare care stralucesc inves-
mantate in podoaba lor efemera, flutu-
randu-si si agitandu-si Tncoace si incolo
aripile pudrate”, dupa cum putem citi in
articolul ,Petit Maitre” din Enciclopedia
lui Diderot si d’Alembert. Parfumul greu,
cu note animalice dispare curdnd in
beneficiul volatilelor parfumuri balsa-
mice si florale; simtul olfactiv, educat cu
igiena de curand sosita din Anglia, se
putea deschide unor fragrante mai sub-
tile. Parfumul era folosit doar pentru
seductie. Daca in secolul al XVII-lea, par-
fumul nu figura printre regulile impuse
de codul bunelor maniere din 1644,
acum el 1si capata iarasi locul lui n
galanteria masculina.

La curtea lui Ludovic al XV-lea de la
Versailles si-a facut aparitia si apa de
colonie, adusa de soldatii Tntorsi din
Razboiul de Sapte Ani. Curtenii, intre
care cel mai ipohondru era chiar regele
lor, au inceput sa o foloseasca pentru
virtutile ei tonifiante si revigorante.
Cunoscand efectele benefice pentru
sanatate ale bailor parfumate, suvera-
nul a tinut sa amenajeze la Versailles,
in 1760, o noua incapere pentru bai.

L’Odorat (Mirosul), din seria,,Les Cing Sens (Cele cincisimturi)“, tablou de Jean Raoux, cca 1720-1730.

LUDOVIC AL XV-LEA $SI CURTEA PARFUMATA

Sub domnia lui Ludovic al XV-lea,
in 1722, elitele au invatat sa miroasa
bine si igiena a revenit treptat la
Versailles. Curtea, unde domnea
nepasarea dupa regenta tumul-
tuoasa a lui Filip d’Orléans, a fost
supranumita , parfumata”, cdci era
de bonton sa se parfumeze totul,
iar in fiecare zi, si chiar la anumite
ore din zi, sa fie purtat mereu un
alt parfum. Toatd lumea in vremea
aceea se acoperea cu parfumuri,
cu exceptia filozofilor, care le
condamnau si cautau sa faca
nota discordantd prin mirosul
lor urat. Cronicarul vietii
mondene de atundi,
Louis-Antoine
Caraccioli, scria ‘-v'—-\ )
in 1768 ca ,toate '
sunt parfumate, de
la lambriuri si pana
la ganduri...”. Regele

de la curte parfumuri create de el.
Marchiza de Pompadour, care era
innebunitd dupa produse cosme-
tice si parfumuri — cheltuia pentru
ele nu mai putin de 100 000 de livre
pe an — participa din plin la insti-
tuirea acestei curti parfumate. Ea
sustinea activitatea manufacturii
din Sevre, care producea flacoane
pentru parfum realizate din cera-
micd neglazurata sau din portelan,
oferindu-le diplomatilor aflati in
vizitd la Versailles sticlute cu esenta
de trandafir, distilatd, asa cum se
spunea, chiar de rege in cabine-

¢ :-_l-:; tele sale. In gradinile de la
N

% Marele Trianon exista un
i ¢+  locspecial amenajat
; > unde se cultivau
plante si flori des-
tinate fabricarii ape-
lor parfumate regale.

Pot-pourri de Jean-Claude

Duplessis (modelare) si Charles
Nicolas Dodin (decorare), manu-
factura din Sévre, sec. al XVllI-lea.

insusi oferea, pe
1 ianuarie, doamnelor
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PIERRE FRANCOIS PASCAL GUERLAIN,
FURNIZOR AL CURTII IMPERIALE

AU TRECUT MAI BINE DE DOUA SECOLE DE ISTORIE "?"g‘ P';‘Si:fGFJZ:‘Ig‘i’;S
SI AU FOST CREATE ATAT DE MULTE PARFUMURI DE : 5 desen mod S0
CAND, INTR-O ZI A ANULUI 1828, PIERRE FRANCOIS

PASCAL GUERLAIN, DOVEDIND UN NAS SI UN SIMT AL
AFACERILOR IESITE DIN COMUN, AVUSESE INDRAZNEALA
SA-SI TRANSFORME CONVINGERILE IN REUSITE.
,PARFUMERIA MODERNA E INTALNIREA DINTRE MODA,
CHIMIE SI COMERT”, PROFETISE MADAME DE STAEL...

DEBUTUL UNUIA DINTRE CEI
MAI MARI PARFUMIERI FRANCEZI

Fiul unui olar de cositor, artizan si
negustor de mirodenii, Pierre Fran-
¢ois Pascal Guerlain s-a nascut
la Abbeville in 1798. La 19 ani, s-a
angajat ,comis-voiajor” la mari case
de parfumerie din epoca. Intentionand
sa lucreze pe cont propriu, a inceput -
sa se perfectioneze in domeniul CREATORUL APEI EAU DE ,COLOGNE IMPERIALE*
chimiei si al fabricarii sapunului in

o

Anglia, de unde proveneau parfu- Guerlain era furnizorul oficial al Eugeniei inca din perioada in care
murile dupa care francezii erau ea nu era decat contesd de Montijo. Dupd ce s-a casatorit cu
innebuniti la vremea respectivd, ocu- Napoleon al lll-lea, s-a straduit ca, Th ochii Curtii si ai intregii lumi,
pandu-se in continuare si cu comertul. sa-l consacre drept ,print al parfumurilor”. Tn semn de recunos-
Cand a ajuns sd stapaneasca bine arta tintd, Guerlain a creat pentru ea Bouquet de I'Impératrice si i-a
parfumeriei, s-a intors la Paris si a dedicat, in 1853, apa lui de colonie, care de atunci a inceput sa

deschis, in 1828, un boutique de ,, par- se numeascd Eau de Cologne Impériale. imparateasa, plicti-
fumier, producator de oteturi, medic sita de mirosurile ametitoare ale curtezanelor parfumate,
si chimist”, mai Intai pe rue de Rivoli, aprecia aceasta fragranta de o finete deosebitd, care aso-
iar mai tarziu pe rue de la Paix. cia bergamota, lamaia, rozmarinul si floarea de portocal.
Fabrica si-a instalat-o in apropierea Ca omagiu adus Imperiului, apa era continutd intr-un fla-
Arcului de Triumf. Acolo, intr-un con de sticld semimanufacturatd, o adevarata perfor-
laborator, a lucrat la numeroase com- mant3 tehnica. Fabricat de sticlaria Verreries Pochet, a
pozitii de parfumuri, printre care fost decorat cu 69 de albine in relief si cu o etichetd aurita
Eau des perles, Bouquet de la avand inscriptia ,Guerlain® Albinele simbolizau imperiul,

Reine Victoria, Eau de Cologne dar totodatd nemurirea si invierea, evocind puterea
Supérieure. Calitatea
produselor sale 1i atragea
pe elegantii parizieni si
pariziene.

instaurata de Napoleon al lll-lea la acea epoca.

Eau de Cologne Impériale de Guerlain
in flaconul ei emblematic, decorat cu albine aurite.
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GUERLAIN, PARFUMIER BREVETAT
AL MAIESTATII SALE!

Pe 11 mai 1853, o scrisoare semnata de Minis-
terul de Stat al Casei impérétesei, trimisa de la
Palatul Tuileries si scrisa de mana secretarului
de stat Damas-Hinard, 1i aducea lui Pierre Fran-
¢ois Pascal Guerlain vestea ca a fost numit par-
fumier brevetat al Maiestdtii Sale pentru crearea
apei de colonie pe care i-a dedicat-o. Indata jur-
nalele La Mode, La Corbeille si Le Petit Courrier
des dames i-au cantat osanale.

Parfumierul a stiut cu abilitate sa profite de
acest brevet acordat de imparateasad si a pus sa
fie montate armariile imperiale (blazonul) dea-
supra magnificului sau magazin parizian de pe
rue de la Paix. Le-a tiparit ca antet si pe hartia
de scrisori si mai ales pe documentele sale
comerciale. In plus, titlul i-a adus un extraordi-
nar renume pe langd Curtile straine. A devenit
astfel furnizorul ducesei de Bade si al Maiestatii
Sale Regina Belgiei si si-a extins activitatea in
alte cincizeci de orase din strainatate, intre care
Viena, Geneva, Florenta, Moscova, New York si
Boston, astfel incat aproape peste tot se puteau
cumpdra parfumuri Guerlain. Treptat, a scos

Vechea Casa Guerlain de pe Champs-Elysées, pagina din lucrarea La parfumerie
pe piata farduri si produse cosmetice. frangaise et Iart dans la présentation, 1925.

PARFUMUL -O TRADITIE IN FAMILIA GUERLAIN

Dupa moartea sa, in 1864, afacerea a ramas in familie, cei doi fii ai sdi, Aimé si
Gabriel, impartind intre ei creatia si administrarea parfumeriei. De la tatdl lor au
mostenit urmdtoarea deviza: , Faceti produse bune, nu cedati niciodata in privinta
calitatii! In rest, e nevoie de idei simple si de aplicarea lor riguroas.” Aimé a creat
Jicky in 1889 si a fondat Sindicatul Parfumeriei Franceze in 1890. El l-a invatat
principiile de baza ale meseriei de parfumier pe nepotul sdu Jacques, care i-a urmat
si care a devenit coproprietar al Casei in 1897. Si in fine Jean-Paul Guerlain, nepo-
tul lui Jacques Guerlain, a creat in continuare dupa moartea bunicului sau, in 1963.
Spiritul Guerlain se regaseste in mostenirea lasata de Pierre Francois Pascal Guerlain,
iar ,fermentul” marcii a fost intotdeauna: indrazneala, calitatea si savoir-faire-ul care
stau la baza expertizei, schitarea unei amprente olfactive in care se amestecd miro-
deniile si apa de colonie, o clientela cosmopolita, luxul si unicitatea compozitiilor.

Parfum Jicky de Guerlain.

69




LA ORIGINEA PARFUMURILOR D’ORSAY A STAT UN PERSONA]
ADEVARAT, ULTIMUL EXEMPLAR AL DANDISMULUI DIN
SECOLUL AL XIX-LEA: CONTELE D’ORSAY. LA MOARTEA
SA,IN 1852, CAVALERUL LASA O PRETIOASA MOSTENIRE
OLFACTIVA, PE CARE MAI TARZIU FAMILIA SA A HOTARAT
SA O PUNAIN VALOARE AUTORIZAND, iN 1908, INFIINTAREA
UNEI COMPAGNIE FRANCAISE DES PARFUMS D’ORSAY.

CONTELE D’ORSAY SAU ,ARHANGHELUL DANDISMULUI”

Creatd 1In 1908, societatea a avut initial cativa investitori neerlandezi si ger-
mani, Léon Fink, Van Dyck si sotii Berg, si a fost inspiratd de viata lui Gabriel
Alfred, conte d’Orsay. Acest dandy seducdtor si ilustru s-a nascut in 1801
dintr-un tata general si o mama de origine nobila. Bunica lui, Mrs Crawford,
obisnuia sa primeasca in saloanele ei numeroase celebritati. Contele d’Orsay
a cucerit rapid Londra si Parisul. Prieten cu pictorul Gustave Doré, i primea
la resedinta sa de la Gore Hause pe Hector Berlioz, Eugene Sue, Alfred de
Vigny si Franz Liszt, pentru care obtinuse un concert la Buckingham. Cel
pe care Lamartine il numea ,arhanghelul dandismului” a creat, in 1830,

Publicitate pentru

Les Parfums du Chevalier, . . C g e e A Ay . .
realizats de desenatorul prima dintre fragrantele lui din iubire pentru incantdtoarea si rafinata Lady

Georges Lepape, 1945. Blessington, o femeie madritatd, careia i-a oferit o compozitie florald insotitd
de o simpla etichetd bleu, fara nici un nume scris pe ea. Acest parfum, o
adiere proaspata de floare de portocal si lemn de trandafir, marca inceputul
unei istorii fabuloase.

O ISTORIE DE SUCCES
Leurs Ames, flacon de René

Lalique pentru parfumierul Alaturi de Houbigant, Coty si Guerlain, Parfums D’ORSAY au cunoscut
de la D’ORSAY, cca 1913. o mare inflorire, cu flacoane semnate Lalique, Baccarat sau Daum. Din
1908 si pana in 1914, numeroase creatii le-au rasfatat pe femeile elegante
cu miresmele lor suave: Eau de Cologne d’Orsay, Chevalier d Orsay, Tilleul,
Le Chevalier a la Rose in 1912, apoi Leurs Ames, La Rose d ‘Orsay... In 1916,
ilustra casa de parfumuri a fost cedata unui grup financiar, insd, in pofida
numerosilor proprietari care s-au succedat de-a lungul istoriei sale si
a suspenddrii marcii intre anii 1983 si 1995, ea a cunoscut totusi o ira-
diere mondiala gratie fragrantelor mostenite de la ,Cavalerul d’Orsay”.

UN SUFLU PROASPAT PENTRU D’ORSAY

In 2007, familia Huet prelua conducerea Casei, avand ca obiectiv sa-i redea
acestei marci stralucirea de odinioara. Parfumurile D’ORSAY sunt astdazi
prezente in toatd lumea pe piata asa-numita , de nisd”. S-au pdstrat patru
fragrante, care constituie ADN-ul acestei case: E tiquette Bleue (1830), Chevalier
d’Orsay (1911), Arome 3 (1943) si Tilleul care implineste un secol de existenta.
Aceste parfumuri au fost reformulate pentru a se Inscrie in spiritul epocii
lor, cu o baza imbogdtita cu materii prime de calitate, asa ca irisul, boabele
de tonka, smirna sau lemnele pretioase.




6@ LancOome

IN SPATELE ACESTUI NUME CELEBRU A STAT LA INCEPUT O FEMEIE,
DUCESA DE LANCOSME, O FOSTA CLIENTA FAIMOASA A LUI
FRANCOIS COTY A CAREI FAMILIE A RAMAS FARA URMASI. POATE
CANUMELE EI A FOST DE BUN AUGUR PENTRU MARCA, PENTRU CA
SUCCESUL N-A INTARZIAT SA SE ARATE: FRAGRANTELE RAFINATE,
CUTIILE DE O FRUMUSETE RARA SI FLACOANELE MODERNE I-AU
ASIGURAT UN RENUME INTERNATIONAL SI DE LUNGA DURATA.

CAND FOSTUL DIRECTOR GENERAL DE LA COTY
A CREAT LANCOME...

Nascut intr-o familie de distilatori, Armand Petitjean a devenit director
general adjunct la Coty, iar in 1935 a infiintat Lancome. S-a inconjurat de
colaboratori ca fratii d’Ornano pe latura comerciala, chimistul Pierre Vélon,
juristul Edouard Breckenridge si Georges Delhommes, pictor si fostul
director al Studioului Coty, pe care l-a condus intre 1930 si 1934, pentru
crearea flacoanelor si a cutiilor pentru parfumuri. Armand Petitjean dorea
sa faca concurenta marcilor americane care incepuserd sa invadeze piata
franceza de cosmetice: ,Doua case americane preluasera controlul nu
numai asupra pietei americane, ci si a pietei mondiale. M-am gandit ca ar
fi nevoie ca o casa frantuzeasca de parfumuri sa poatd sta alaturi de casele
americane”, spunea el la un curs tinut la scoala Lancome, deschisa in 1942.

In 1935, lansa parfumurile Tropiques, Conquéte, Kypre, Tendres Nuits si
Bocages pentru Expozitia Universala de la Bruxelles, unde participarea sa
a atras atentia tuturor si noul brand a fost premiat. In acelasi an, au fost
lansate si doud ape de colonie, o pudra si cateva rujuri. A creat in 1936
crema Nutrix, propunand totodata o gama intreaga de produse cosmetice.
In 1938, aparea si un ruj numit La rose de France. In patru ani de existent,
Lancome a lansat noud parfumuri, intre care Révolte, continut intr-un
flacon tdiat In forma unui bloc de piatra din sticld masiva, Fléches si
Gardénia. Casa s-a dezvoltat rapid atat in Franta, cat si in strainatate.
Odatd cu Magie (1950) si cu Trésor (1952), Lancome 1si dobandise un
renume international.

L’OREAL ACHIZITIONEAZA LANCOME

In 1964, Casa a fost cedatd Grupului L’Oréal, devenind una din , bijuteriile”
sale. In 1969, vedea lumina zilei O, iar in 1990, era lansat noul Trésor,
,parfumul momentelor pretioase”, un succes international a carui prima
figurd emblematici a fost Isabella Rossellini. In anii 2000, printre parfumu-
rile de la Lancome se numdrau Hypndse pentru barbati (2007) si Miracle
Forever, lansate dupa succesul cu Miracle (2000), si Hypndse pentru femei
(2005). L’Oréal a reusit sa improspateze imaginea marcii si sa-i ofere un loc

de seama pe piata parfumeriei de lux.
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MARYLIN MONROE SI N°5

in 1952, Marylin Monroe, indragostindu-se de N°5, méarturisea: ,Fara el,
imi pierd mirosul.” Lumea intreagd, cu ochii la buzele ei fermecatoare, a
fost cucerita auzind faimoasa ei replica: ,Ce purtati dimineata?“, a fost
intrebata. , O fusta si o bluza“, raspunse ea. ,Dar noaptea?” — , Cateva
picaturi de N°5.“ Aceasta publicitate gratuita a fost de mare efect.
Gabrielle Chanel a stiut desigur sa o aprecieze... dar si sa se amuze. Stiau
amandoud ce insemna seductia perfecta asupra barbatilor. Declaratia
spontana a lui Marylin Monroe suna ca o evidenta, la fel si fotografiile
care o reprezentau tinand in mana flaconul lui N°5, parfumandu-se. Un
miracol de senzualitate si gratie, care se potrivea cu ceea ce N°5 aducea
femeilor: un supliment de suflet.
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NEBUNIA GRANDORILOR
DE DUPA RAZBOI

Dupa cel de-al Doilea Razboi Mon-
dial, noutatea permanenta si nevoia
stringenta de calitate predominau
in lumea parfumierilor. Aceasta
viziune apartinea atat cercetatorilor,
cat si comerciantilor, cei din urma
concentrandu-se din rasputeri sa
asigure publicitate pe o piata foarte
receptivd, mai ales dupa anii 1950,
si tot mai exigentd. Fluxurile
socio-culturale au modificat stilurile
de viata, care astdzi sunt cercetate
si analizate.

In anii 1950, femeile apéreau aproape
sistematic in reclamele pentru par-
fumuri si multe marci isi alegeau
manechine cu care semnau contracte
de exclusivitate si care deveneau
astfel efigia lor. Celebrul N°5 (Cha-
nel, 1921) a avut numeroase egerii
de-a lungul timpului: Ali McGraw,
Lauren Hutton, Catherine Deneuve,
Carole Bouquet, Nicole Kidman,
Audrey Tautou... Frumusetea lor era
pusa in valoare de cei mai talentati
fotografi: Richard Avedon, Helmut
Newton, Patrick Demarchelier... In
1957, domnul Givenchy ii oferea un
parfum lui Audrey Hepburn, gandit
special pentru ea. Cand Casa Given-
chy a dorit sd-1 comercializeze, in
acelasi an, actrita i-a... , Interdit”
(,,interzis”) acest lucru cu umor,
inspirand numele acestui faimos
parfum.

Prima lansare publicitard ,in afara
uzantelor” a fost facutda pentru
Poison de la Dior, in 1985, avand un
succes imens. La randul lui, Guerlain
reuseste o noud performanta in 1989,
dedicand parfumului sau Samsara
o campanie publicitara de aproape
50 de milioane de dolari.

Marylin Monroe parfumandu-se cu Chanel
N°5, fotografie de Ed Feingersh, 1955.



EPOCA TOP-MODELELOR

In anii 1990, apdrea un nou fenomen: manechinele-vedete.
Aceste top models constituiau elita in lumea manechinelor,
fiind femeile cele mai cautate si cel mai bine platite. Ele
apareau pe coperta revistelor internationale si defilau pe
podiumurile haute couture.

Claudia, Naomi, Eva, Cindy, Linda, Kate, Christy... mane-
chinele nu mai erau niste anonime, ci au devenit curand
chiar mai celebre decat creatorii ale caror muze si prietene
erau. Naomi Campbell a fost primul manechin de culoare
care a aparut pe coperta revistelor Time si Vogue. Cindy
Crawford a refuzat sa-si scoata o alunita care, in cele din
urmd, a facut-o celebra. Kate Moss a devenit imaginea unui
sociostyle, egeria unei generatii. Linda Evangelista declara ca
ea ,nu se ddjos din pat pentru mai putin de 10 000 de dolari”...
Filmele publicitare puteau fi realizate si de regizori de
cinema. Cel mai lung film publicitar, de 180 de secunde, a
fost realizat de Baz Luhrmann in 2004 pentru N°5 de la Chanel,
cu Nicole Kidman.

Nicole Kidman, fotografiata de Patrick Demarchelier pentru

Fotografie legendara a lui Alain Delon realizatd in 1966 de ) L ¢ .
campania publicitara a lui N°5 de la Chanel, in 2006.

Jean-Marie Périer si reluata in 2009 in noua campanie publicitara
pentru Eau Sauvage de la Dior.

TOP-MODELE IN VERSIUNE MASCULINA

Astdzi, parfumurile pentru barbati isi au si ele , egeriile”
lor. La feminin sau la masculin, egeriile sunt ambasadorii
unui parfum, cu conditia sa nu-1 substituie.

Primul parfum pentru barbati de la Dior, creat in 1966
de Edmond Roudnitska, Eau Sauvage, a fost utilizat si
de femei si a repurtat un imens succes gratie lejeritatii
lui. A fost parfumul masculin cel mai vandut din lume
in ultimul sfert de secol XX. Un parfum sport, deo-
potriva clasic si rafinat, la fel si flaconul lui cu colturile
rotunjite si mijlocul incins cu o eticheta gri-argintie,
desenat, la cererea lui Dior, de René Gruau. Reclama,
indrazneatd, prezinta un barbat dezbdrcat, in baie,
care se parfumeaza. Mai multe personalitati masculine,
Johnny Hallyday, Zinedine Zidane, Corto Maltese si
Largo Winch, au imbracat, unul dupa altul, bluza
neagra cu guler inalt, rulat pana sub ochi pentru a
sublinia privirea lor , salbatica”. In 2009, le urmeaza
cu panas Alain Delon, dar in imagini datand din 1960.
Aceste fotografii mitice, realizate de Jean-Marie Périer
in 1968, in timpul turnarii filmului lui Jacques Deray,
La Piscine, sensibilizeaza sufletele mai bine decat un

lung discurs.
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GABRIELLE CHANEL,

irezistibila Mademoiselle

= (1883-1971) =+

Gabrielle Chanel, pe care André
Malraux o descria ca fiind una din
personalitatile cele mai importante
ale secolului XX alaturi de Picasso
si de Gaule, s-anascut pe 19 august

N°5

CHANEL 1883, Insa nici un ziar nu a semna-
PARIS lat nasterea ei. Fiica unui cuplu de
PARFUM vanzatori ambulanti saraci din
Cévennes, a vazut lumina zilei
intr-un azil din Saumur. Ramasa

de mica orfana de mama, a fost

abandonata de tatdl ei si crescuta
intr-o ménastire. In 1903, pe cand
lucra intr-o pravalie cu trusouri si stofe, incercand in acelasi timp
sa devina cantareatd in localul , La Rotonde de Moulins”, a inceput
sd fie numita ,,Coco”, porecld pe care i-o daduse candva tatal ei.
A ajuns apoi ,Mademoiselle Chanel” si a domnit, in felul ei, peste
lumea intreaga. Ins3 cum a ajuns aici? Care au fost resorturile care
au generat, la Gabrielle Chanel, atata succes?

PRIMELE SUCCESE

In 1907, I-a intalnit pe Etienne Balsan, un tAnar ofiter de infante-
rie provenit din randurile marii burghezii, care i-a propus sa se
mute cu el la resedinta lui de langa Compiegne. Acolo a desco-
perit o viatd comodd si mondend, incepand sa se intereseze
de distractiile din lumea curselor de cai. Cultiva o alta forma
de feminitate, dar ii plicea foarte mult s lucreze. Indrigos-
titd si incurajatda de Arthur Boy Capel, stralucit om de afaceri
de origine anglo-saxona, s-a stabilit la Paris in 1910 ca mo-
dista. Cumpadra palarii de pai de la Galeriile Lafayette pe care
le decora cu mult gust si datorita carora, cu sprijinul prietene-
lor care i le purtau, a cunoscut un prim succes.

Si-a deschis primul boutique in 1912 la Deauville si, in timpul Ma-
relui Razboi, datorita unui stoc de jerseu cumpadrat de la Rodier, a
creat primele tinute, devenind ,ingerul exterminator” al unei
mode depadsite. A Indraznit sa foloseasca o tesatura subtire desti-
natd pana atunci lenjeriei pentru barbati si cu vesmintele sale
fluide, rochii-camasd, costume tip marinar sau cardigane, a inau-
gurat un stil simplu, care privilegia linia si confortul, libertatea de
miscare. Succesul Gabriellei Chanel era din ce in ce mai mare...
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ELIBERAREA FEMEII:
COCO SE AFIRMA

Sfarsitul razboiului a fnsemnat schimba-
rea paradigmelor. Barbatii fiind plecati pe
front, femeile si-au asumat responsabilitati
si si-au faurit un ideal de independenta pro-
movat cu atata indarjire de Gabrielle Cha-
nel. in 1917, purta pér scurt si se expunea
la soare, fiind fotografiata in ,pijama de
plaji“ din matase alba unisex. in decembrie
1919, Boy Capel a pierit intr-un tragic acci-
dent de masina, ceea ce a determinat-o
pe Gabrielle Chanel sa-si canalizeze toata
energia in munca. La Biarritz, in 1920, a fost
cucerita de sarmul marelui duce Dimitri
Pavlovici. Multe piese din garderoba aman-
tului ei, bluzoane militare din panza groasa
si mantale captusite cu blana, le-a adaptat
croiului feminin si le-a decorat cu broderii.

Omagiu adus parfumului N°5
de catre desenatorul Sem, in 1921.




N°5, NUMAR CASTIGATOR:
,UN PARFUM DE FEMEIE CU MIROS DE FEMEIE“

Dotata cu un simt al mirosului foarte dezvoltat, Gabrielle Chanel 1-a intalnit
in 1920, in timpul unei cdlatorii facute impreuna cu marele duce Dimitri, pe
Ernest Beaux, care era pe atunci , nas” in Laboratoires Chiris et Rallet, caruia
i-a cerut sa-i creeze un parfum foarte scump, care sa nu poata fi imitat si
,care sa starneascd invidia” celorlalti parfumieri. Si-a mai spus: ,,As pune
totul in parfum, nimic In prezentare — sa fie un flacon simplu si neinseldtor
(-..) Nu un nume, o cifra.” Asa s-a nascut, in 1921, celebrul si modernistul
N°5, primul floral abstract din istoria parfumeriei. Parfumul a avut un ase-
menea succes incét fabricarea lui artizanald nu a putut face fata cererii. In
1924, Chanel a semnat un acord cu Pierre si Paul Wertheimer, proprietarii
marcii Bourjois, si a fondat Société des Parfums Chanel, care 1i va rdspandi
parfumurile in lumea intreagd. Ernest Beaux a fost numit atunci directorul

every woman alive loves Chanel N° 5

CHANEL

L,CHANEL ESTE IN PRIMUL RAND UN STIL SIIMAGINEA FEMEII MODERNE”

tehnic al laboratoarelor, realizand multe alte parfumuri pentru Casa Chanel.

Suzy Parker in 1957, pentru reclama la N°5 al lui Chanel,
fotografie de Richard Avedon, prin bunavointa Richard Avedon Foundation.

Cu padrul ei scurt si pielea bronzata, prin talia supla si
alura ei, Gabrielle Chanel intruchipa femeia moderns,
lansand un stil numai si numai al ei. Ea frecventa mediul
multor artisti, poeti si muzicieni din epocd, asa ca Serghei
Diaghilev, intemeietorul , Baletelor Rusesti”, Igor Stra-
vinski, Picasso, Erik Satie sau Jean Cocteau, care o ins-
pirau. Din 1924 pand in 1930, moda lui Chanel a fost de
influenta engleza, datorita legaturii ei amoroase de sase
ani cu ducele de Westminster. Ea cucerea prin vestele in
dungi, tricoturi, nasturi auriti, berete, mansete si revere
albe si veste de tweed pentru
taioare, jachete sport si
imbracaminte de casmir
confortabild, care surprindea
prin simplitate. In noiembrie
1932, resedinta ei de pe rue
de Faubourg-Saint-Honoré
nr. 29 s-a transformat intr-un
adevdrat ,scrin cu giu-
vaeruri”, gazduind prezen-
tarea colectiei sale unice de
bijuterii de lux: ,,Bijoux de
Diamants”.

Dupa 15 ani de absentd, din
momentul izbucnirii celui
de-al Doilea Razboi Mondial,
Chanel si-a redeschis casa de

modi in 1954. In Franta a fost un esec, colectia i-a fost
contestatd, Insa in Statele Unite i-a fost mai bine inteleasa
forta creativd, iar taioarele ei au fost adoptate de majori-
tatea femeilor americane. in 1957, a fost recompensata cu
oscarul modei la Dallas si s-a ocupat de imaginea unor
mari staruri ca Elisabeth Taylor, Romy Schneider sau
Marlene Dietrich. A muncit neobosit pana la sfarsitul vietii,
spunand mereu: , Chanel este in primul rand un stil.”
Dupa lansarea parfumului N°5 in 1921, Chanel a fost,
istoric vorbind, una dintre primele marci de lux care
s-a rdaspandit in lumea
intreaga: in 1924 in Statele
Unite si in 1930 1n Japonia.
Casa Chanel a facut in conti-
nuare lansdri de succes, asa
ca Antaeus, l—fgo'l'ste, Coco,
Allure, Chance, Coco Made-
moiselle, N°5, Eau Premiere
si L’Eau, Gabrielle, fara a uita
colectia , Les Exclusifs”, care
din 2007 confirma vocatia si
meseria de parfumier de lux,
aducand un omagiu istoriei
Casei si creatoarei ei.

Actrita Romy Schneider la o proba
cu Gabrielle Chanel, 1961.
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SCHIAPARELLI,

o extravaganta eclectica

<= (1890-1973) =+

Nascuta intr-un mediu aristocratic, Elsa
Schiaparelli si-a petrecut copildria la Roma.
A vizitat Londra si Parisul in 1912, respectiv
1914, apoi s-a casdtorit cu contele de Wendt si
Kerlor. Dupa divort, s-a stabilit la Paris, unde
1i frecventa pe promotorii dadaismului, asa
ca pictorul Francis Picabia, dar si pe sora
lui Paul Poiret, care i-a deschis portile spre
lumea modei. A inaugurat o casd de moda
in 1928, avand imediat succes cu tricotajele
ei inspirate de suprarealism, iar dupa ce s-a
mutat, dupa 1935, in Place Vendome nr. 21,
Elsa Schiaparelli a devenit imediat regina
lumii mondene pariziene. Colectiile ei tema-
tice, prezentate ca niste spectacole, afisau de
fiecare data mai mult propria extravaganta.

Publicitate la parfumul Shocking de Schiaparelli, in 1944.
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NASTEREA UNUI PARFUM
NECONVENTIONAL

In august 1937, Elsa Schiaparelli a
infiintat o societate de parfumuri, lan-
sand 1n acelasi timp Shocking, parfumul
pe care-l dorea in acord cu ,ritmul
brutal al vietii pariziene” si al carui
nume era expresia ei favoritd. A deschis
apoi o mica unitate de productie la
Bois-Colombes, cerandu-i Casei Roure sa-i creeze un parfum necon-
ventional: hesperidat la varf, el o ia apoi spre o nota suprarealista de
trandafir inverzit si indulcit cu miere, invaluit in paciuli si ambra,
pe un fond compus doar din pudra si vanilie. Faimosul rose shocking
(o nuanta de fucsia), inspirat de trandafirul peruvian din colectiile

sale, devenise parfum...

Prezentarea a fost conceputd de pictorul Leonor Fini. Flaconul lui
avea forma unui manechin de croitorie, urmand liniile voluptuoase
ale siluetei actritei Mae West, una dintre clientele lui Schiaparelli.
Coronita cu flori din pasta de sticla din partea superioara a flaconu-
lui a fost imaginatd in amintirea viselor din copilaria Elsei — pentru
ca se considera uratd, ea voia sd-si prefaca chipul intr-o gradina
punandu-si seminte de flori In gurd, in nas si in urechi! N-a crescut
nimic, evident, dar micuta era cat pe ce sa moara asfixiatd! Apoi Elsa
Schiaparelli a prins un metru de croitorie la gatul manechinului,
formand un decolteu in forma de V, fixat de talie cu o placuta pe
care era gravatd litera S. Totul era asezat pe un postament, sub un
glob de sticla cu motive de dantela emailate, inspirate de globurile
de mireasa de odinioara.

SPERANTE IN ANII DE RAZBOI

Publicitatea desenatda de Marcel Vertes intr-o maniera sugestiva si
sofisticata a fost pe atunci calificatd drept erotica. Inainte sa plece la
New York in 1940, Elsa a facut un gest simbolic: a plasat flaconul lui
Shocking intr-o colivie impreund cu o pasare si cu urmatoarea ins-
criptie: ,,Shocking chante I’Espoir.” in 1945, Salvador Dali a desenat
flaconul pentru Roy Soleil, in forma de stancd, avand ca dop un soare
cu fata inganduratd. Dupa al Doilea Razboi Mondial, Elsa Schiapa-
relli nu a reusit sa se mai impunad, inchizandu-si casa de moda si de
parfumerie in 1954.




CHRISTIAN DIOR,

.couturier de merveilleux"”

= (1905-1957) =+

,Dior, acest geniu al vremurilor noastre, al
carui nume magic e alcatuit din cuvintele ) ' o
Dumpnezeu siaur”, spunea Jean Cocteau despre
prietenul sau. Christian Dior s-a ndscut in

(Ve

Normandia, la Granville, nu departe de Mont
Saint-Michel, intr-o familie reprezentativa
pentru burghezia din epoca. A fost al doilea
dintre cei cinci copii ai familiei, crescuti dupa
principii stricte si inconjurati de guvernante.
Incepand cu anul 1910, familia lui se impértea
intre Granville si Paris. Inci de mic, Christian
Dior a vadit talente speciale, avand o ade-
varata curiozitate pentru plante si flori, dar
si un dar precoce pentru desen: ,Tot ce era
stralucitor, impodobit, inflorit, lejer ma
absorbea ore in sir.” Cu toate acestea,
parintii lui planuiau pentru el o cariera de
ambasador, asa incat a fost nevoit sa renunte
la Beaux-Arts dupa ce si-a dat bacalaurea-
tul. Visa pe atunci sa se facd arhitect...

MENIT SA CREEZE...

Din 1923 panad in 1926, Christian Dior a urmat
Ecole libre de sciences politiques, dar absenta
adesea de la scoala ca sa se intalneasca cu
prietenii lui pasionati de pictura, siin general
de toate formele de manifestare ale curentului Christian Dior lucrand, 1950, Franta.
art nouveau, ca sa mearga la vernisaje, des-

chizandu-se In acea perioada tuturor formelor . . .
de arta. Esecul de la Sciences-Po ameninta sa DUPA O PERIOADA DE SUFERINTA,

puna capat existentei sale de amator luminat. PRIMELE CROCHIURI

Tatal lui a acceptat atunci s&-i finanteze des-  Din pacate, ruinarea tatalui sau, victima a crizei economice din 1929
chiderea unei galerii de arts, cu conditia ca ~ siaunor afaceri imobiliare dubioase, dar si pierderea mamei il cufunda
numele lor sd nu apard vreodata pe fatads, pe Christian Dior intr-o adanca suferintd. A fost nevoit sd paraseasca
pentru anu aduce vreun prejudiciu reputatiei ~ Galeria Lelong, ajungand sa nu aiba unde locui si aproape fara nici
familiei. Din 1928 pana in 1934, Christian Dior ~ un venit. S-a imbolnavit de tuberculoza, pe care a reusit sa o trateze
impreund cu asociatul lui, Jacques Bonjean,  cu ajutorul prietenilor, care au strans bani pentru el si-1 trimit la
apoi cu Pierre Colle au expus lucrari de Chris- ~ tratament la Font-Romeu, apoi la Baleare, unde s-a dedicat cu totul
tian Bérard si Max Jacob, dar si de Picasso,  desenului. Crochiurile lui, extraordinar de vii si expresive, ne lasa sa
Dali, Utrillo, Braque, Léger, Dufy, Zadkine... ne imagindm femeia de sub vesminte. S-a angajat apoi ca modelist.
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O CELEBRITATE
NEASTEPTATA

Incepand cu 1941, Christian Dior
a lucrat pentru Lucien Lelong,
un couturier pe val pe atunci.
Talentul i s-a maturizat treptat,
incepand sa se simtd repede stan-
jenit in rolul sau secundar. Pe
8 octombrie 1946, Marcel Boussac,
un magnat din domeniul textile-
lor, a acceptat sa finanteze des-
chiderea unei case de moda pe
numele sdu. A fost inaugurata pe
16 decembrie 1946, la resedinta
sa de pe avenue Montaigne din
arondismentul VIII, cu Jacques
Rouét pe post de director general.
Pe 12 februarie 1947, prima colectie
Christian Dior primédvara-vara,
numitd , Corolle”, a fost prezentata
in saloanele casei de moda. La
parada, spectatorii nu puteau sa-si
creadd ochilor: rochii lungi, talii
subtiri si busturi pline — era ceva
fabulos pe atunci. Carmel Snow,
redactor-sef la Harper’s Bazaar i
spunea admirativ: ,It’s quite a revolution, dear Christian. Your dresses have such a
New Look. They are wonderful, you know?” New Look-ul a traversat Atlanticul
pentru a cuceri Statele Unite, Inainte de a face inconjurul lumii. ,Necunoscut
cu o zi inainte, Christian Dior a ajuns dintr-odata celebru”, scria Frangoise
Giroud. Femeile visau la rochiile lui, devenite simbolul fericirii regasite.

Taior Bar din 1947, colectia ,,Corolle”,
fotografie de Willy Maywald, 1947.

DE LA PASIUNEA PENTRU BOTANICA LA PARFUMURILE CHRISTIAN DIOR

Atasat de mirosurile de femei si de flori, a mostenit de la
mama lui pasiunea pentru botanica si gradini. La 15 ani, si-a
amenajat o superba pergola in gradina de pe faleza, in casa
parinteasca, cu rezeda, caprifoi, muscate si trandafiri.

Tnca din 1946, Christian Dior dorise s lanseze un parfum

,care sa nvaluie fiecare femeie intr-o feminitate rafinata,
ca si cum fiecare din rochiile mele — explica el —ar iesi, una
dupa alta, din flacon”. Piatra filozofala a universului sau,
parfumul era pentru el accesoriul indispensabil al creatiei
sale Tn moda, aflat in prelungirea stilului sau, ca un fini-
shing touch, dupa expresia lui — altfel spus, un supliment

de tinuta, acel je-ne-sais-quoi care facea diferenta. ,Ma
gandesc sa fiu si creator de parfumuri, si creator de
moda — spunea el. Am devenit parfumier ca sa nu tre-
buiasca decat sa deschida cineva un flacon ca sa-si imagi-
neze toate rochiile mele si ca sa construiesc fiecarei femei
pe care o imbrac siajul aurei ei de neuitat.”

Tmpreund cu prietenul sdu din copildrie Serge Heftler-Louiche,
care locuia la cativa metri de casa lui din Granville, a creat
societatea Parfums Christian Dior, in martie 1947. Serge
Heftler-Louiche facuse deja cariera in parfumerie, lucrand
mai ales pentru Coty.
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PATRU PARFUMURI DIN TIMPUL VIETII
LUI CHRISTIAN DIOR

,De la femeile din copildria mea mi-a rdmas mai ales amintirea
parfumurilor lor, parfumuri tenace, mult mai persistente decat
cele de astazi si care imbalsamau cu mirosul lor ascensorul multa
vreme dupa ce plecau”, marturisea Christian Dior in cartea sa

Je suis couturier (1951). Astfel, Miss Dior, primul sdu parfum,
dedicat surorii lui, pe 12 februarie 1947 si-a facut intrarea in

lume, ,,imbracat” in cristal de Baccarat, intr-un flacon-amfora
foarte elegant, desenat de pictorul Fernand Guéry-Colas si care
amintea de armonioasele linii ondulate ale colectiei ,,Corolle”, in
stilul New-Look. Cand echipa lui punea la punct ultimele detalii
in primul sau boutique de pe avenue Montaigne, Christian Dior o
indemna: , Pulverizati mai mult parfum!” Voia ca primul lui parfum
sd iInmiresmeze saloanele, astfel incat clientii si jurnalistii sa plece de
pe avenue Montaigne nr. 30 impregnati de Miss Dior. Mai mult de
un litru de parfum a fost astfel aspersat in acea perioada.

In timpul vietii, au mai fost lansate patru parfumuri — Miss

Dior, Diorama, Eau Fraiche, Diorissimo. Al doilea parfum al Casei
Dior, Diorama, a fost creat in 1948, dar s-a lansat abia in 1949 din
motive economice. A fost primul parfum al lui Edmond
Roudnitska pentru Dior si totodata inceputul unei rodnice
colaborari. In 1956, a fost Diorissimo, o partitura energica
si muzicald, care canta blandetea si reinnoirea
primaverii. Christian Dior voia o lacramioard, un
soliflor proaspat si floral in jurul florii lui fetis —
o floare pe care el o strecura din superstitie in
tivurile modelelor lui in zilele de parada.

Imagine stanga: Flacon Miss Dior, 1949, proiectat de
Fernand Guéry-Colas, din sticla transparenta cu motiv
,pepitul piciorul-cocosului” (pied-de-poule), decorat cu un
nceud poignard facut dintr-o panglica de satin negru.

UN SUCCES FULGURANT,DARSI O
EPUIZARE CARE I-A FOST FATALA

Imagine centru: Editie
limitata a lui Diorissimo din
1956, desenata de Christian
Dior si realizata in cristal
transparent de Baccarat, cu
un dop floral poleit cu aur fin
de la Maison Charles.

Imagine dreapta: Editie
limitata a lui J’adore
din 2011 (creat in
1999), realizat din
cristal de Baccarat, cu
un gat inalt alcatuit din
lantisoare de aur
suprapuse, realizate

n atelierele Haute
Joaillerie Dior.

Referinta la moda secolelor al XVIII-lea si al XIX-leaa  numitatunci director artistic. Diorling a fost lansat in 1963,

aparut odata cu colectiile , Zig Zag” si ,Envol” din 1948.
In 1950, Christian Dior a fost facut cavaler al Legiunii
de Onoare, iar la putin timp si-a publicat prima carte:
Je suis couturier. Crea neobosit, prezentand sase colectii
pe an: doud de haute couture, doud de prét-a-porter, o
colectie pentru boutique-uri si o colectie pentru Statele
Unite. In 1957, aparea pe coperta Time Magazine — o
premiera mondiala pentru un couturier. Epuizat, sufera
un atac de cord In octombrie 1957. Yves Saint Laurent,
pe care Christian Dior I-a desemnat ca urmas al sdu, a fost

dupa moartea celor doi fondatori, Christian Dior si Serge
Heftler-Louiche, care nu au mai putut asista din pacate la
succesul mondial al lui Eau Sauvage (1966). In paralel cu
parfumurile, in 1973 s-a lansat o prima linie de produse
de ingrijire personala. [ ‘adore, creatin 1999, din momentul
lansarii si pana azi a reusit mereu sd redescopere forta,
naturaletea si eleganta parfumeriei de lux, la fel ca
,,La Collection Privée Maison Christian Dior”, ale carei
noi parfumuri create de Frangois Demachy sunt purtate
ca un omagiu adus lui Christian Dior.
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O colectie de formare si rafinare a personalitatii, a la légere, fara nicio
declaratie de intentie programatica.

Enciclopedii si alte lucrari capabile sa corecteze micile imperfectiuni si sa
raspundad la marile intrebari cu gratie, umor si inteligenta, pentru cititorii care

isi cauta bucurii oneste intr-o lume a sperantelor améanate.
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